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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Kualitas 

Produk dan Influencer terhadap Keputusan Pembelian Suplemen Fitness Evolene. 

Dengan rumusan masalah Apakah Harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Suplemen fitness Evolene?, Apakah Kualitas Produk berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian Suplemen fitness Evolene? dan Apakah Influencer berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian Suplemen fitness Evolene?. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Populasi penelitian adalah 

konsumen Suplemen Fitnes Evolene yang jumlah populasinya besar dan tidak dapat 

diketahui sehingga disebut populasi infinit. Berdasarkan rumus Lemeshow didapatkan 

jumlah sampel sebanyak 100 orang. Teknik pengumpulan data menggunakan self- 

report data yang dilakukan dengan cara penyebaran kuesioner. Teknik analisis 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan bantuan program SPSS versi 29. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Harga tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dan Influencer berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 

 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Influencer, Keputusan Pembelian 
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