ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk, dan
citra merek terhadap keputusan pembelian Kecap Manis Cap Laron. Penelitian ini
dilakukan di daerah Tuban dengan menggunakan kuesioner yang dibagikan ke
responden yang mengkonsumsi Kecap Manis Cap Laron.

Metode yang digunakan adalah incidental sampling dengan jumlah sampel
yang diperoleh sebanyak 98 responden. Sedangkan Teknik analisis yang digunakan
adalah analisis regresi linier berganda dengan alat bantu aplikasi SPSS (Statistical
Product and Service Solution).

Hasil pengujian secara parsial atau uji t menunjukan harga, kualitas produk,
dan citra merek terhadap keputusan pembelian Kecap Manis Cap Laron adalah
signifikan. Kondisi ini diindikasikan dengan perolehan signifikan masing-masing
variabel bebas tersebut kurang dari o = 5%. Secara simultan variabel independen
memiliki pengaruh signifikan terhadap variabel dependen dengan tingkat
signifikansi sebesar 0,000.
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of price, product quality, and
brand image of the decision to buy sweet soy sauce Cap Laron. This research was
conducted at Tuban area by using questionnaires that were distributed to the
respondents who consumed sweet soy sauce Cap Laron.

The method that been used is incidental sampling with the number of
samples obtained as much as 98 respondents. While the analysis technique used is
multiple linear regression analysis using SPSS application tools (Statistical Product
and Service Solution).

Partial test results or t test show price, product quality, and brand image of
Cap Laron soy sauce purchase decision is significant. This condition is indicated
by the significant gain of each independent variable is less than a = 5%.
Simultaneously independent variables have a significant influence on the dependent
variable with asignificance level of 0.000.
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